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Ein geniales Duo

[ Streuartikel — Premiums | Die beiden Produktgruppen, denen wir unser aktuelles Titelthema widmen,
umfassen wie keine anderen das enorme Leistungsspektrum gegenstandlicher Werbung. Seien Sie ge-
spannt auf einfallsreiche, werbestarke Innovationen.

»Streuartikel sind extrem breit gefi-
“

chert einsetzbar und sehr vielseitig.
Carolin Haverkamp, KHK

)

,Give-aways lassen sich sehr gut in
den Produlet-Mix integrieren.”

Jan Breuer, mbw

[ Sie sind die beiden Pole in der weiten
Welt der Werbeartikel: Streuartikel und
Premiumms stehen fiir die grofbe Bandbreite
dessen, wozu dreidimensionale Werbung
alles fahigist. Auf dereinen Seite der grofbe
Wirkungsradius kleine, in ibrer vielfal-
tigen Gestalt nahezu jedes Werbethema
effizient unterstiitzende Aufmerksam-
keiten, auf der anderen Seite der gezielte
Einsatz hochwertiger und damit auch
hochwirksamer Werbegaben, die ihren
Zweck in der Nachhaltigkeit ihrer Wir-
kung entfalten. Auch diesmal haben wir
uns in der Branche nach dem Besonderen
der beiden Produktbereiche umgehdrt
und tiberlassen nun den Trendsettern des
Fachs das Wort.

Hohe Effizienz

»Bei Streuartikeln fallen mir viele Vorteile
ein: Streuartikel gehoéren zu den preis-
wertesten Produkten im riesigen Feld der
Werbeartikel”, sagt Carolin Haverkamp
vom Pflegespezialisten KHK in Kéln. , Sie
sind extrem breit gefichert einsetzbar und
sehr vielseitig. Am Beispiel eines Pflege-
stiftes, wie wir ihn in den unterschied-
lichsten Varianten im Sortiment haben,
lasst sich die hohe Effizienz beim Einsatz
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eines kleinen Beigabeartikels ganz gut er-
kldren: Man kann ihn ausgezeichnet indi-
vidualisieren, etwa durch Doming, das
Aufbringen einer Kunstharzlinse mit inte-
griertem Kundenlogo, oder aber durch
herkommliche Bedruckung. Veredelt wer-
den kann tibrigens auch dreidimensional,
zum Beispiel durch Applikation eines klei-
nen Fulb- oder Golfballs, auf dem Ver-
schlussdeckel. Man hat den Stick stindig
zur Hand, womit wiederum eines der
Hauptziele erreicht ist: seine hohe Nach-
haltigkeit durch praktischen Nutzen.
Auch ein Handdesinfektionsspray lasst
sich exzellent als Streuartikel einsetzen.
Der praktische Hygieneartikel macht viel
Sinn und wird deswegen vor allem unter-
wegs gern genutzt. Dabei bleibt die aufge-
brachte Kundenbotschalt stets im Blick-
feld des Nutzers.”

GroRe Vielseitigkeit

Jan Breuer vom Unternehmen mbw zihlt
zu den Experten in Sachen Streuartikel:
»Auch Streuartikel sind sehr individuell
einsetzbar. Einer der Hauptvorteile: Sie
sind nicht sonderlich teuer und kénnen
dennoch gut und wertig gemacht sein. Sie
lassen sich dartiber hinaus sehr gut in den
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Produkt-Mix integrieren, zum Beispiel als
Beigabe zu einer guten Flasche Wein in
Form eines Filzanhdngers oder eingebun-
den in ein Wellness-Set, dem ein Quiet-
sche-Entchen beigefiigt ist. Das sorgt
beim Beschenkten ganz sicher fiir ein
sympathisches Licheln und die entspre-
chende Aufmerksamkeit. Auch solche
[kleinen Gesten bleiben also im Gedécht-
nis. Hervorzuheben ist zudem die unge-
heuer grofie Vielseitigkeit. Der Streuarti-
kel kann breit gefichert und kostengtins-
tig, also ohne grofe Belastung des Bud-
gets, eingesetzt werden.

Einzigartiges vermittelt
Wertschatzung

Wer zum Beispiel eine hochwertige Le-
dermappe oder einen exzellent verarbei-
teten, kreativ individualisierten Alumini-
um-Koffer erhilt, weil, dass er beim
Schenkenden hoch im Kurs steht. Schliefd-
lich sind gerade aus feinstem Leder gear-
beitete Aktentaschen oder Mappen im
Premium-Segment anzusiedeln®, weils
Sevilay Demirel von der Jiischa GmbH
zum Thema Premiums zu berichten. ,Die
gute Qualitat der Verarbeitung und der
Veredelung, zum Beispiel mittels einer
Pragung, stehen bei einem Premium-Arti-
kelim Vordergrund. Aulberdem erhilt der
Beschenkte mal etwas anderes, etwas Ein-
zigartiges. Der Artikel sollte stetes Inte-
resse wecken — bei einem Premium-Pro-
dult kein Problem, schlieflich ist ein sol-
ches besonders individuell und geeignet,
die hohe Wertschitzung des Empfingers
immer wieder ins Gedéchtnis zu rufen.”

Qualitat ist unverzichtbar

Dass Schirme sich normalerweise in
einem Preisbereich bis zu zehn Euro bewe-
gen, sollte den Blick nicht dafiir verstellen,
dass auch in diesem Produktbereich ex-
klusive Modelle zu haben sind, die sich
sehr gut als individuelles Geschenk oder
als Pramie einsetzen lassen. Dann aller-
dings sollte man sich an einen Spezialisten
wie die FARE Guenther Fassbender GmbH
wenden, die fir TUV-gepriifte Qualitt,
innovatives Design und hochwertige Ver-
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arbeitung steht. ,Qualitét ist im Pramien-
bereich unverzichtbar®, erliutert Giinter
Schmidt vom Unternehmen. ,Wer sich fiir
unseren stabilen, aber dennoch leichten
Alu-Schirm mit farblich passendem Echt-
leder-Rundhaken-Griff entscheidet,
macht dem Empféanger eine Freude, die
lange hélt. Denn mit seinem TUV-zertifi-
zierten Fiberglas-Gestell und dem Bezug
aus strapazierfahiger, teflonbeschichteter
Nylon-Polyester-Webware im dezenten
Webdessin sorgt der patentierte Automa-
tikschirm fiir einen gediegenen Auftritt,
Zudem erfiillt er alle Anforderungen in
puncto Sicherheit und Langlebigkeit. Wer-
beanbringung ist méglich auf einem Seg-
ment oder auch ganz dezent mit Doming
am Griff oder am SchliefSband-Knopf.

Niitzlich und funktionstiichtig

Wolfgang Schmidt hat sich mit seiner Fir-
ma Promowolsch auf Give-aways speziali-
siert. Einleuchtend das, was er zum Thema
beisteuert: ,Da Streuartikel in groflen
Sttickzahlen eingesetzt werden, ist natiir-
lich zundchst der Preis wichtig, der meist
unter einem Euro liegt. Sie werden sehr er-
folgreich zur Produkteinfithrung und -be-
gleitung, als Zugabe, bei Aktionen und als
Eyecatcher eingesetzt. Doch auch bei die-
sen Kleinigkeiten ist entscheidend, dass sie
niitzlich sind und gut funktionieren. Ein
Beispiel sind unsere Eiskratzer: Dank ihres
ergonomischen Designs und der rutsch-
festen Griffzone liegen sie stabil in der
Hand und erlauben kraftvolles und kom-
fortables Eiskratzen. Fiir LKWs und Bau-
maschinen haben wir sogar einen stabilen
und grolMlachigen Eiskratzer konstruiert,
der sich durch das besondere Material sei-
ner Griffzone nie wirklich kalt anftihlt. Fiir
dieses Produkt haben wir den Design-Preis
Rheinland-Pfalz bekommen. Beide Eiskrat-
zer-Serien gibt esin frischen, klaren Farben
— sie sind Farbtupfer im Wintergrau. Ein
weiteres Beispiel fir einen Streuartikel mit
hohem Nutzwert ist unser Heizkorperent-
liftungsschliissel mit Auffangbehélter.
Damit ldsst sich die Heizung entliften, oh-
ne dass Spritzer des Heizungswassers
Winde oder Boden verschmutzen.” 1

PSl12/2008

& ;
»Die gute Qualitit der Verarbeitung
und der Veredelung stehen bei einem
Premium-Artikel im Vordergrund.”

Sevilay Demirel, Jiischa GmbH

unverzichtbar.”
Giinter Schmidt, FARE Guenther Fassbender GmbHa

»Bei Streuartikeln ist entscheidend,
dass sie niitzlich sind und gut funk-

tionieren.”
Wolfgang Schmidt, Promowolsch
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